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} /hatw9b5w9Χ
ƁPetit rappel en préambule
Ɓ[ŀ ǎǘǊǳŎǘǳǊŜ ŘΩǳƴ ŎƻƳǇǘŜ adwords
ƁRéseau de recherche et réseau de display
ƁAdwordsne fait pas tout !
ƁLe «qualityscore» quésako?

} /w99wΧ
ƁStructurer ses campagnes
ƁDéfinir ses adgroups
ƁChoisir ses mots-clés
ƁRédiger ses annonces
ƁParamétrer sa campagne

} tL[h¢9wΧ
Ɓ Indicateurs de performance
ƁOutils de suivi des conversions
ƁAnimer sa campagne
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}SEM = SearchEngineMarketing
ƁSEO : SearchEngineOptimisation

ƁSEA : SearchEngineAdvertising

}{ȅǎǘŝƳŜ ŘŜ ŘƛŦŦǳǎƛƻƴ ŘΩŀƴƴƻƴŎŜǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎ όƭƛŜƴǎ 
ŎƻƳƳŜǊŎƛŀǳȄύ ōŀǎŞ ǎǳǊ ǳƴ ǎȅǎǘŝƳŜ ŘΩŜƴŎƘŝǊŜΦ
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}SEA = SEO

SEA

SEO
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}Un compte adwordsest composé de 3 niveaux :

Compte

Campagnes 1 Campagnes 2 Campagnes n

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ ρ

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ ς

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ Î

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ ρ

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ ς

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ Î

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ ρ

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ ς

'ÒÏÕÐÅ ÄȭÁÎÎÏÎÃÅ Î

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Mots-
clés

Annonces

Annonces

Annonces

Annonces

Annonces

Annonces

Annonces

Annonces

Annonces

MCC (centre multicompte)
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}A retenir !
ƁUn compte structuré permet :

¶De faciliter la gestionde sa campagne

¶5ΩŀǾƻƛǊ ǳƴŜ ǾǳŜ ŘΩŜƴǎŜƳōƭŜ Ǉƭǳǎ ǇǊŞŎƛǎŜ sur ce qui 
fonctionne et ce qui ne fonctionne pas (ou moins bien)

¶De créer des annonces plus cibléeset donc plus 
pertinentes

üAugmentation du Quality Score
üOptimisation des coûts
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Réseau de recherche Réseau de display



}2 types de ciblage existent sur le réseau display :
ƁCiblage contextuel

¶[Ŝǎ ŀƴƴƻƴŎŜǎ ǊŜƳƻƴǘŜƴǘ ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǎƛǘŜǎ Řǳ réseaux 
display qui sont jugés comme pertinents par le système adwords
ŀǳ ǊŜƎŀǊŘ ŘŜ ƭŀ ǘƘŞƳŀǘƛǉǳŜ ŘŜ ƭΩadgroup

ƁCiblage par emplacement

¶[Ŝǎ ŀƴƴƻƴŎŜǎ ǊŜƳƻƴǘŜƴǘ ǎǳǊ ƭŜǎ ǎƛǘŜǎ ǉǳŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ choisis 
manuellement

¶Le ciblage par emplacement permet de sélectionner des sites de 
façon très précise
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üCampagne à fort budget = réseau de recherche + réseau de contenu



}A retenir !
ƁRéseau de recherche :

¶wŞǇƻƴŘ Ł ǳƴŜ ŘŜƳŀƴŘŜ ŘŜ ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ (Push)

¶Fort taux de clic

ƁRéseau de contenu :

¶hƴ ŎƻƳƳǳƴƛǉǳŜ ŀǳǇǊŝǎ ŘŜ ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ (Pull)

¶Fort taux de diffusion
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üCampagne à faible budget = réseau de recherche

üCampagne à fort budget = réseau de recherche + réseau de contenu



}Adwordsest un outil de génération de trafic ciblémais ce 
ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǳƴ ƻǳǘƛƭ ŘΩŀƛŘŜ Ł ƭŀ ŎƻƴǾŜǊǎƛƻƴ.

}Avant de lancer une campagne adwordsƛƭ ŎƻƴǾƛŜƴǘ ŘΩŜƴ 
définir les objectifsΧ
ƁAugmentation du CA
ƁwŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘ ŘΩǳƴ ŦƻǊƳǳƭŀƛǊŜ
ƁRécupération d'adresses email
ƁAugmentation du nombre de visites
ƁRecrutement de nouveaux membres, Etc.

}ΧŜǘ ŘŜ ǎŜ ŘƻƴƴŜǊ ƭŜǎ moyens de les atteindre!
ƁIncentivesόōƻƴǎ ŘΩŀŎƘŀǘΣ ǊŜƳƛǎŜǎ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜΣ ŦǊŀƛǎ ŘŜ ǇƻǊǘ ƻŦŦŜǊǘǎΧύ
ƁOptimisation ergonomique (processǇŀƴƛŜǊΣ ŦƻǊƳǳƭŀƛǊŜ ǎƛƳǇƭƛŦƛŞΧύ 9ǘŎΦ
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ü,Á ÒÅÎÔÁÂÉÌÉÔï ÄȭÕÎÅ ÃÁÍÐÁÇÎÅ ÄïÐÅÎÄ ÁÕÓÓÉ ÄÅ ÌÁ ÑÕÁÌÉÔï ÄÕ 
site web et des landing pages !



} Définition de Google :
Ɓ"...une mesure dynamique affectée à chacun de vos mots clés. Il est calculé à l'aide 

d'un certain nombre de facteurs afin de mesurer le niveau de pertinence de votre 
mot clé par rapport à votre groupe d'annonces et à la requête d'un internaute. Plus 
le niveau de qualité du mot clé est élevé, plus son coût par clic (CPC) est faible, et 
plus l'annonce est bien placée".

} Facteurs pris en compte dans le calcul du QS :
ƁL'ancienneté mais aussi l'historique de votre compte
ƁLa pertinence de vos mots-clés
ƁLa présence des mots-clés sélectionnés dans l'annonce (Titre et Description)
ƁLa présence des mots-clés sélectionnés sur la page d'atterrissage
ƁLa performance de la landing page (conversion, temps de chargement, 

disponibilité...)
ƁLe taux de clic des mots-clé, des annonces, et des groupes d'annonces
ƁEtc.
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ü0ÏÕÒ ÕÎ ÎÉÖÅÁÕ ÄȭÅÎÃÈîÒÅ ÓÉÍÉÌÁÉÒÅȟ ÕÎÅ ÃÁÍÐÁÇÎÅ Û ÆÏÒÔ 13 
aura des coûts par clics plus faibles.





}Un compte adwordsest structuré de manière à pouvoir 
créer des annonces extrêmement ciblées.

}Lƭ ŎƻƴǾƛŜƴǘ ŘŜ ǎΩƛƴǎǇƛǊŜǊ ŘŜ ƭŀ structure du sitepour 
ŘŞǘŜǊƳƛƴŜǊ ƭŜǎ ŎŀƳǇŀƎƴŜǎ Ŝǘ ƭŜǎ ƎǊƻǳǇŜǎ ŘΩŀƴƴƻƴŎŜǎ Ł 
créer.

}Un compte adwordscorrectement structuré permet 
ŘΩƻōǘŜƴƛǊ ŘŜ meilleurs résultatset facilite grandement la 
gestion des annonces.
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Je-vends-du-vin.com

Bordeaux Bourgogne Rhône

Saint-Emilion

Margaux

Pauillac

Sauternes

Chablis

Côte Chalonnaise

Côte de Beaune

Côtes de Nuits

Côte-Rôtie

Crozes-Hermitage

Saint-Joseph

Gigondas
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Saint-Emilion Chablis Côte-Rôtie

Château Cheval-Blanc
Château Angélus
Château Gazin
Etc.

Nicolas Potel
Bouchard père et fils
Olivier Leflaive
Etc.

Chapoutier
Guigual
Cuilleron
Etc.

Vin de Saint-Emilion
Un grand choix de Saint-Emilion
Livraison Gratuite dès 250Όd'achat

Vin de Chablis
Les meilleurs Chablis à Commander 
en Ligne.  Livraison en 48 heures !

Vin de Côte-Rôtie
Vins de Côte-Rôtie en vente.
Sélection unique de grands-crus.

Je-vends-du-vin.com/saint-emilion Je-vends-du-vin.com/chablis Je-vends-du-vin.com/cote-rotie

ü,ȭ52, ÄÅ ÒÅÄÉÒÅÃÔÉÏÎ ÐÅÕÔ ɉÄÏÉÔɊ ðÔÒÅ ÓÐïÃÉÆÉïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÕ ÍÏÔ-clé.
ü3É ÁÕÃÕÎÅ 52, ÎȭÅÓÔ ÓÐïÃÉÆÉïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÕ ÍÏÔ-ÃÌïȟ ÁÌÏÒÓ ÃȭÅÓÔ Ìȭ52, ÄÅ ÌȭÁÎÎÏÎÃÅ ÑÕÉ 
prend le dessus.



} Les adgroupsont des ƎǊƻǳǇŜǎ ŘΩŀƴƴƻƴŎŜǎqui contiennent les 
mots-clés.

}Une campagne adwordsest composée ŘΩǳƴ ƻǳ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ adgroup.

}Chaque adgrouppeut contenir un nombre illimité de mots-clés qui 
doivent impérativement correspondre à la thématiquede 
ƭΩadgroup.

}Chaque adgroupdispose de ses propres annonces.

}En général les adgroupsont basés sur la structure de la gammede 
ǇǊƻŘǳƛǘǎ ƻǳ ǎŜǊǾƛŎŜǎ ŘŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊΦ
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}Les mots-cléssont les expressions saisies ou 
potentiellement demandées par les internautes sur les 
moteurs de recherche.

}Le «générateur de mots-clés» permet de trouver les 
requêtes courantes effectuées sur le moteur de 
recherche en rapport avec un mot-clé donné :
Ɓhttps://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
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https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal


}On retrouve 3 «niveaux» de ciblage :
Ɓ« Requête large» (Broad):

¶tŜǊƳŜǘ Ł ƭΩŀƴƴƻƴŎŜ ŘϥŀǇǇŀǊŀƞǘǊŜ ǎǳǊ ŘŜǎ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜǎ ǇƻǊǘŀƴǘ ǎǳǊ ŘŜǎ 
expressions similaireset des variantes pertinentes.

Ɓ« Expression exacte» (Phrase):

¶tŜǊƳŜǘ Ł ƭΩŀƴƴƻƴŎŜ ŘϥŀǇǇŀǊŀƞǘǊŜ ǎǳǊ ŘŜǎ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜǎ ŎƻƴǘŜƴŀƴǘ 
l'expression saisie.

Ɓ« Mot-clé exact» (Exact):

¶tŜǊƳŜǘ Ł ƭΩŀƴƴƻƴŎŜ ŘϥŀǇǇŀǊŀƞǘǊŜ ǎǳǊ ŘŜǎ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜǎ ŎƻƴǘŜƴŀƴǘ 
exclusivement à l'expression saisie.
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}LƭƭǳǎǘǊŀǘƛƻƴ ǇŀǊ ƭΩŜȄŜƳǇƭŜ ζChaussure de tennis» :

Brice Papillaud ɀbrice@ohmyweb.fr 27/04/2011

Requête large Expression exact Mot-clé exact

tennis chaussure de tennis pour femme chaussure de tennis

chaussure chaussure de tennis adidas chaussure de tennis pour femme

acheter chaussure tennis photos de chaussure de tennis achat chaussure de tennis

chaussure de sport achat chaussures detennis

photos chaussure tennis chaussure tennis



}La notion de «mot-clé négatif»
ƁtŜǊƳŜǘ ŘΩŜȄŎƭǳǊŜ ǎŜǎ ŀƴƴƻƴŎŜǎ Řŝǎ ǉǳŜ ƭŀ ǊŜǉǳşǘŜ ŘŜ 
ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ŎƻƴǘƛŜƴǘ ǳƴ Ƴƻǘ-clé défini comme négatif.
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Mot-clé négatif Requête large Expression exact

photo tennis chaussure de tennis pour femme

adidas chaussure chaussure de tennis adidas

raquette chaussure de sport photos de chaussure de tennis

chaussure de sport adidas achat chaussure detennis

raquette et chaussure de tennis chaussure de tennis nike



}Les annoncessont les accroches commerciales qui 
vont conditionner le clic.

}Elles doivent impérativement :
ƁRespecter les règles éditorialesimposées par Google :
¶25 caractères pour le titre

¶ор ŎŀǊŀŎǘŝǊŜǎ ǇƻǳǊ ŎƘŀǉǳŜ ƭƛƎƴŜ ŘΩŀŎŎǊƻŎƘŜ

ƁÊtre suffisamment percutantesǇƻǳǊ ǎǳǎŎƛǘŜǊ ƭΩƛƴǘŞǊşǘ όŘƻƴŎ ƭŜ 
clic).

ƁÊtre contextualiséesen fonction des événements qui 
ǇƻƴŎǘǳŜƴǘ ƭΩŀƴƴŞŜ όbƻšƭΣ {ƻƭŘŜǎΣ CşǘŜ ŘŜǎ ƳŝǊŜǎ ŜǘŎΦύ   
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}Personnaliser ses annonces :
ƁEn utilisant la balise {KeyWord}
¶Permet de récupérer dynamiquement le mot-ŎƭŞ ǎŀƛǎƛ ǇŀǊ ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ 
Řŀƴǎ ƭŜ ǘƛǘǊŜΣ Řŀƴǎ ƭŜ ŎƻǊǇǎ ŘŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜ ƻǳ Řŀƴǎ ƭΩ¦w[ ŘŜ ǊŜŘƛǊŜŎǘƛƻƴ

ƁEn utilisant la fonctionnalité «ŜȄǘŜƴǎƛƻƴǎ ŘΩŀǾƛǎ ŘŜ 
consommateurs»
¶bŞŎŜǎǎƛǘŜ ŘΩƻǳǾǊƛǊ ǳƴ ŎƻƳǇǘŜ ǎǳǊ DƻƻƎƭŜ ǎƘƻǇǇƛƴƎ Ŝǘ ŘΩŀǾƻƛǊ ŘŜǎ ŀǾƛǎ 

clients

ƁEn utilisant le titre allongé(annonces premium uniquement)
¶La ligne de description N°м ǎΩŀŦŦƛŎƘŜ Řŀƴǎ ƭŜ ǘƛǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜ
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}Les principaux paramètres de campagnes 
sont les suivants:
ƁBudget

ƁRéseau

ƁEnchères

ƁCiblage linguistique

ƁCiblage géographique



}Le budget
ƁLa réserve pré-payée(pré-paiement)
¶Vous créditez le compte du montant de votre choix.
¶[ŀ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ǎΩŀǊǊşǘŜ Řŝǎ ǉǳŜ ƭŀ ǊŞǎŜǊǾŜ ŀ ŀǘǘŜƛƴǘ ǎƻƴ ǎƻƭŘŜ όƭŀ ǊŞǎŜǊǾŜ 

pré-payéeest épuisée). 

ƁLa facturation post-paiement
¶Vous réglez les coûts de campagne mensuellement
¶Le seuil maximal de paiement est de 500ϵ

}Le budget quotidien
¶Vous définissez vous-même le budget que vous êtes prêt à payer 

quotidiennement.
¶Lorsque que votre budget quotidien est épuisé, la campagne se met en 

veille pour redémarrer le lendemain matin. 



}Le réseau
ƁLe réseau de recherche
¶[Ŝǎ ŀƴƴƻƴŎŜǎ ƴΩŀǇǇŀǊŀƛǎǎŜƴǘ ǉǳŜ Řŀƴǎ ƭŜǎ 

résultats du moteur de recherche.

ƁLe réseau de contenu (display)
¶Les annonces apparaissent de façon 

contextualiséessur les sites du réseau 
Adsense.



}Les enchères
ƁPriorité aux clics (CPC)

¶Vous définissez une enchère (manuelle ou automatique) et vous payez 
ǳƴƛǉǳŜƳŜƴǘ ƭƻǊǎǉǳΩǳƴ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ŎƭƛǉǳŜ ǎǳǊ ǾƻǘǊŜ ŀƴƴƻƴŎŜΦ

¶Objectif :générer du trafic

ƁPriorité aux impressions (CPM)

¶Vous définissez une enchère maximale pour 1000 impressions de votre 
annonce.

¶Objectif :obtenir de la visibilité

ƁPriorité aux conversions (CPA)

¶Vous définissez une enchère maximale au CPA et le système ajuste 
ŀǳǘƻƳŀǘƛǉǳŜƳŜƴǘ ƭΩŜƴŎƘŝǊŜ ŘŜǎ ŎƭƛŎǎ Ŝƴ ŦƻƴŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŜǳǊ ǊŜƴǘŀōƛƭƛǘŞΦ

¶Objectif :rentabiliser son investissement



}Le ciblage linguistique
ƁIl permet de déterminer quels internautes 

verront votre annonce, en fonction des 
paramètres linguistiquesde leur ordinateur.

Ɓ¢Ǌŝǎ ǇŜǳ ǳǘƛƭƛǎŜǊΣ ǎŀǳŦ ǎƛ ƭΩƻƴ ǎƻǳƘŀƛǘŜ ŎƛōƭŜǊ ŘŜǎ 
ŀƴƎƭƻǇƘƻƴŜǎ ǾƛǾŀƴǘ Ŝƴ CǊŀƴŎŜ ǇŀǊ ŜȄŜƳǇƭŜΧ 



}Le ciblage géographique
ƁIl permet de cibler de façon très fine une zone 

géographique :
¶Pays

¶Région

¶Ville

}Il est particulièrement utile
pour les petits commerçants.





}Impressions
Ɓ[Ŝ ƴƻƳōǊŜ ŘΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ ŎƻǊǊŜǎǇƻƴŘ ŀǳ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ Ŧƻƛǎ ƻǴ 
ǾƻǘǊŜ ŀƴƴƻƴŎŜ ǎΩŜǎǘ ŀŦŦƛŎƘŞŜ Ł ƭΩŞŎǊŀƴ Υ

¶{ǳƛǘŜ Ł ƭŀ ǊŜǉǳşǘŜ ŘΩǳƴ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ǎǳǊ ƭŜ ƳƻǘŜǳǊ ŘŜ 
recherche

¶{ǳƛǘŜ Ł ƭΩŀŦŦƛŎƘŀƎŜ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ŀƴƴƻƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜ ǊŞǎŜŀǳ ŘŜ 
display

Ɓ[Ŝ ƴƻƳōǊŜ ŘΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ Ŝǎǘ ǇŀǊǘƛŎǳƭƛŝǊŜƳŜƴǘ ŞƭŜǾŞ ǎƛ Υ

¶Les mots-clés sont achetés en large (broad)

¶La concurrence sur un mot-clé est très rude

¶Ex. «achat ordinateur»



}Taux de clics
ƁCtr(Click ThroughRate)

ƁCorrespond au rapport entre le nombre 
ŘΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴǎ Ŝǘ ƭŜ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ŎƭƛŎǎ ŜƴǊŜƎƛǎǘǊŞǎΦ

ƁDonne une première indication sur la qualitédes 
annonces.
¶Attention, le taux de clic diffère considérablement entre le 

réseau de recherche et le réseau de display



}Taux de conversion
ƁCorrespond au rapport entre le nombre de ventes ou leadsenregistrés et 

le nombre de clics.

¶Ex : sur le mois de mars, ma campagne a généré 78 ventes pour 3687 
clics enregistrés.

¶Mon taux de conversion est de :

¶(78/2687) x 100 = 2.1%

ƁUn taux de conversion élevé est un bon indicateur :

¶De la qualité de la campagne

¶Les mots-clés sont bien choisis car ils transforment

¶De la qualité des landing pageset du site dans son ensemble

¶[ΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ŀ ŞǘŞ ǎŞŘǳƛǘ ǇŀǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ǇǊƻǇƻǎŞŜ Ŝǘ ƴΩŀ Ǉŀǎ Ŝǳ ŘŜ Ƴŀƭ Ł ǇŀǎǎŜǊ 
sa commande



}ROI (Return On Investment)
ƁCorrespond à la valeur des gains réalisés par rapport aux 

coûts de la campagne publicitaire.

¶(Revenu-Coût)/Coût
¶9Ȅ Υ Ƴŀ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ƳΩŀ ŎƻǳǘŞ сллϵen Juin, elle a généré 25 ventes 

pour un CA de 1250ϵ

¶Mon ROI est de :

¶(1250 ς600) / 600 = 1,08

Ɓ¦ƴ whL ƴŞƎŀǘƛŦ Ŝǎǘ ƭŜ ǎƛƎƴŜ ŘΩǳƴŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ǉǳƛ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ 
rentable.



}tǊƛƴŎƛǇŜǎ ŘŜ ōŀǎŜ όŎŀǎ ŘΩǳƴ Ŝ-commerçant)

Je réserve

Landing page 
ɉÄÅÓÃÒÉÐÔÉÆ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅɊ

Confirmation 
de commande

Enregistre le clic

Plateforme 
Google 

Adwords

Tags de 
conversion

Enregistre la conversion

Cookie



}vǳŜƭƭŜǎ ǘȅǇŜǎ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ ǇŜǳǘ-on mesurer ?
ƁAchat / vente

¶Aide les e-commerçants à analyser les achats et les ventes afin de déterminer 
leur ROI.

ƁProspect

¶Destiné aux annonceurs qui souhaitent connaître le nombre d'internautes 
ayant demandé à être rappelés pour obtenir des informations 
complémentaires sur un produit ou un service.

ƁInscription

¶Destiné aux annonceurs qui souhaitent obtenir des statistiques sur les 
inscriptions (newsletter, jeux concours etc.).

Ɓ/ƻƴǎǳƭǘŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ǇŀƎŜ ŎƭŞ

¶Permet de déterminer le nombre de fois où des internautes ont consulté une page 
considérée comme importante.



}Une campagne adwordsǎΩŀǇǇǊŞƘŜƴŘŜet ǎΩŀŦŦƛƴŜau fur et à 
mesure.

} Il est important de «faire vivre» sa campagne en testant 
régulièrement de nouvelles annonces:
ƁContextualiséesŜƴ ŦƻƴŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǇŞǊƛƻŘŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ

¶CşǘŜǎ ŘŜ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ

¶Soldes

¶St-Valentin

¶Etc.

Ɓvǳƛ Ŧƻƴǘ ŞŎƘƻ Ł ƭŀ ǇƻƭƛǘƛǉǳŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ Υ

¶wŜƳƛǎŜǎ κ ǊŞŘǳŎǘƛƻƴǎ κ ōƻƴǎ ŘΩŀŎƘŀǘΧ

¶Opérations marketing / Evènements spéciaux


