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}Relation contractuelle entre un 
site marchand (affilieur) et un 
réseau de sites partenaires 
(affiliés)

}Relationgagnant-gagnant :
Ɓ[ΩŀŦŦƛƭƛŞ Ŧŀƛǘ ƭŀ promotiondu produit 
ƻǳ Řǳ ǎŜǊǾƛŎŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊΦ

Ɓ[ΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ rémunèreƭΩŀŦŦƛƭƛŞ Ŝƴ 
ŦƻƴŎǘƛƻƴ Řǳ ōǳǎƛƴŜǎǎ ǉǳΩƛƭ ƭǳƛ 
apporte.
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}9ƴǘǊŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ Ŝǘ ƭΩŀŦŦƛƭƛŞ ǾƛŜƴǘ ǎŜ ƎǊŜŦŦŜǊ ƭŀ 
ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜ ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ:
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Affilié

Annonceur

Plateforme

Web 
Agency



}[ΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ Υ
ƁIl gère un ou plusieurssites internet :

¶E-commerce

¶Institutionnel

¶{ƛǘŜ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴΦΦΦ

ƁIl propose une offre de produits ou de services suffisamment 
attractivepour que les webmasters de sites diffusent 
l'information auprès de leurs publics.
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}[ŀ ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜ ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ Υ
ƁAppelée «tiers de confiance», elle fait le lien entre 

l'annonceur et le webmasteret s'assure que les données 
remontées par les deux parties sont "correctes".
¶Nombre de clics

¶/ƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ

¶Nombre de commandes / leads

ƁC'est elle qui apporte la solution techniquepour mesurer le 
trafic, les actions et les ventes générées par les affiliés.

ƁElle assure également une gestion centralisée de la facturation
et du paiementŘŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ auprès de ses affiliés.
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}[ΩŀŦŦƛƭƛŞ Υ
Ɓ/ΩŜǎǘ ƭŜ ǿŜōƳŀǎǘŜǊ Řϥǳƴ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘ ǉǳƛ ŘƛǎǇƻǎŜ 

d'une audience "suffisante" pour se lancer dans la 
monétisation de son trafic.

ƁLƭ ǇŜǳǘ ǎΩƛƴǎŎǊƛǊŜ Ł plusieurs programmes et 
ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎ ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ(thématique similaire ou 
en affinité avec celle de son site).
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}vǳŜƭǉǳŜǎ ŜȄŜƳǇƭŜǎ ŘΩƛƴǘŞƎǊŀǘƛƻƴ Υ
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}Concrètement comment ca marche ?

20/06/2011Brice Papillaud ɀbrice@ohmyweb.fr

Je réserve / 
ÊȭÁÃÈîÔÅ Ⱦ ÊÅ 
ÍȭÉÎÓÃÒÉÓȣ

Landing page 
ɉÄÅÓÃÒÉÐÔÉÆ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅɊ

Confirmation 
de commande / 
réservation / 
ÉÎÓÃÒÉÐÔÉÏÎȣ

Enregistre le clic

Plateforme 
ÄȭÁÆÆÉÌÉÁÔÉÏÎ

(tableaux de bord)

Tag de 
conversion (Ό)

Enregistre la conversion

Cookie
(30 jours  en 

général)

Site affilié
(clic sur banner / Flux 
ǇǊƻŘǳƛǘ κ [ƛŜƴ ǘŜȄǘŜΧύ





}9ƴ ƭŀƴœŀƴǘ ǎŀ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴΣ ƻƴ ǎΩƻŦŦǊŜ ǳƴŜ 
visibilité onlinedont les coûts sont déterminés par une 
performance / action :

ƁCPA = Coût Par Acquisition
¶Rémunération au % du CA réalisé

ƁCPL = Coût Par Lead
¶Rémunération basée sur la collecte de données

ƁCPC = Coût Par Clic
¶Rémunération au clic (ou double-clic)

ƁCPM = Coût Pour Mille
¶Rémunération aux 1000 impressions
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Performance pure

Visibilité



}[ΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ ǳǘƛƭƛǎŜ tous les dispositifs de communication
existants sur le web :

ƁDisplay

ƁRetargeting

ƁFlux produits

ƁLiens sponsorisés

ƁE-mailing

ƁPop-up / pop-under

ƁEtc.
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}Les avantages de ƭΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ
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Rentabilité

ÅCŀƛōƭŜ ŎƻǶǘ ŘΩŀŎǉǳƛǎƛǘƛƻƴ

ÅRentabilité assurée

ÅModèle à la performance  / ROI
o WŜ ƴŜ ǇŀȅŜ ǉǳΩŁ ζƭΩŀŎǘƛƻƴ»



}Les avantages de ƭΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ
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Visibilité

ÅRéférencement rapide sur des 
centaines (milliers) de sites

ÅPublicité «gratuite»
o Pas (peu) de frais tant que la campagne 
ne génère pas de vente (lead)  



}Les avantages de ƭΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ
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Affinité

ÅCiblage précis
otǳōƭƛŎƛǘŞ Ŝƴ ŀŦŦƛƴƛǘŞ ŀǾŜŎ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ

ÅCommunication maitrisée
o±ƻǳǎ şǘŜǎ ƭƛōǊŜ ŘΩŀŎŎŜǇǘŜǊ ŀǳ ŘŜ ǊŜŦǳǎŜǊ 
certains de vos affiliés
o Vous relayez votre actualité en temps réel 



}[Ŝǎ ŀǾŀƴǘŀƎŜǎ ŘŜ ƭΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ
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Les avantages de l'affiliation

Générer du CA

Recruter des prospects

Générer du trafic

Mieux gérer ses coûts

*Source : Journal du net



}[Ŝǎ ŀǾŀƴǘŀƎŜǎ ŘŜ ƭΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ
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ÅCoût ŘΩŀŎǉǳƛǎƛǘƛƻƴ faible
ÅRentabilité assurée !
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}Rappel :
Ɓ9ƭƭŜ ƳŜǘ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ Ŝƴ ŎƻƴǘŀŎǘ ŀǾŜŎ ŘŜǎ éditeurs de sites 

InternetǉǳΩŜƭƭŜ ŀ ǇǊŞŀƭŀōƭŜƳŜƴǘ ǎŞƭŜŎǘƛƻƴƴŞǎΣ ŀŦƛƴ ŘϥŀǎǎǳǊŜǊ ƭŀ 
promotion du client ou de ses produits auprès des internautes 
qui fréquentent les sites des affiliés.

ƁElle offre à la fois une solution technique et une caution 
morale à l'échange :

¶Elle permet de tracer les ventes / leadsissus de la campagne

¶Elle est le garant du paiementdes rémunérations des affiliés
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}!ǾŀƴǘŀƎŜǎ Ŝǘ ƛƴŎƻƴǾŞƴƛŜƴǘǎ ŘŜǎ ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎ ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ Υ

ÅOutils technologique abouti
Å> Tracking des clics, ventes, leads etc.

ÅUn r®seau dôaffili®s imm®diatement disponibles
Å> La cr®ation dôun r®seau est en g®n®ral tr¯s complexe et tr¯s chronophage

ÅPrise en charge de la dimension administrative
Å> Contrat dôaffiliation, paiement des affili®s, animation du r®seaué

ÅPrestation de conseils
Å> Quel type de r®mun®ration, quels dispositifs de communication, concurrenceé

ÅAutres prestations
Å> Création bannières, jeux concours etc.

+

ÅLe coût financier
Å> En général 30% de commission sur la commission affilié

Å> Droits dôentr®e (frais de mise en place du programme)

Å> Montants planch®s mensuels (droit dôutilisation de la plateformeé)

ÅLôabsence de relation directe avec le r®seau dôaffili®s
Å> Vous nô°tes pas çpropriétaire » de la relation avec vos affiliés mais vous la partagez avec vos concurrents 

-
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} 3 points-clés à contrôler :

ƁLes objectifs :
¶Ventes
¶ Trafic
¶ Leads
¶/ŀƳǇŀƎƴŜ Ł ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭŜΧ

ƁLa concurrence :
¶Avec quelle(s) plateforme(s) travaillent mes 

concurrents ?
¶Quels sont leur niveaux de rémunération ?
¶Qui sont leurs affiliés ?

ƁLe coût :
¶Rémunération affilié
¶Rémunération plateforme
¶ Frais de mise en place
¶Prix des options (bannières etc.)

Pourquoi ouvrir 
une campagne 
ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴ Κ

Combien va me 
coûter ma 

campagne ?

Suis-je bien 
positionné face à 
mes concurrents ?

http://www.rentabilisez.com
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}[Ŝǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜǎ ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎ ŘΩŀŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴΥ

http:// www.rentabilisez.com/services/plateforme_affiliation.html
http://www.cpa-ŦǊŀƴŎŜΦƻǊƎ ό/ƻƭƭŜŎǘƛŦ ŘŜǎ tƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎ ŘΩ!ŦŦƛƭƛŀǘƛƻƴύ


